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[ADN DE LA MARQUE :

La raison détre d'Ofyr est de favoriser les moments déchange. Sa premiere idée est de faire
une activité partagée plutdt que solitaire. La marque se construit autour des valeurs telles que
la qualité, le partage, la découverte, la convivialité, et lexpérience.

DIAGNOSTIC

CONTEXTE SOCIAL :

Les consommateurs favorisent de plus en plus la nourriture dite “Healthy” (saine).
IIs valorisent également davantage les activités en plein air depuis qu’ils ont été
confinés.

CONTEXTE ECONOMIQUE :
La baisse du pouvoir dachat, la hausse du prix des matiéres premieéres, etc.

CONTEXTE ENVIRONNEMENTAL :
Les réglementations environnementales récentes.
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PROBLEMATIQUE

Par quels moyens Ofyr pourrait-elle rajeunir
I'image de son produit ?

SYNTHESE DE LA DEMANDE

La demande est de trouver un moyen de rajeunir
I'image du produit. Ce produit cible les jeunes actifs
entre 25 et 35 ans ayant une terrasse ou un balcon.

De plus, vous souhaitez que ce produit soit le meilleur
outil pour la cuisine entre amis et efficace a mettre en
place.




POSITIONNEMENT

La plancha Tabl'O est congue pour étre esthétiquement attrayante, avec un design
moderne et épuré. Sa forme ronde est idéale pour étre posée sur une table, permettant
ainsi de préparer des repas variés, savoureux et sains pour un groupe de 2 a 6 per-
sonnes. Elle est également livré avec un kit de cheminée d’allumage et un outil pra-
tique pour tourner la plaque de cuisson et régler la ventilation

En plus de son design simple avec sa forme arrondi, elle posséde une simplicité d’ins-
tallation et d’utilisation pour une cuisson optimale. Faible consommateur dénergie
(pas délectricité ni de gaz —utilisation briquettes de coco (tres écologique résidu de
noix de coco). Sa petite taille permet de la poser un peu partout et de la ranger facile-
ment. Elle possede également une grille interchangeable pour avoir un style de cuisson
diftérent (grillade)

Le produit est congu selon des normes de sécurité rigoureuses en utilisant des maté-
riaux fiables de haute qualité, ce qui garantit une fiabilité exceptionnelles.

La plancha Tabl'O est congue avec des matériaux de qualité tels que lacier corten qui
résiste a la corrosion. Elle possede également une facilité dentretien pour un nettoyage
précis qui garantit une durabilité long terme adaptée a une utilisation en extérieur.




CARACTERISTIQUES
DU PRODUIT

La plancha Tabl'O de la marque OFYR est un appareil de cuis-
son extérieur innovant et élégant congu pour offrir une expé-
rience culinaire unique. Son design distinctif, avec une surface
de cuisson ronde généreuse, la rend parfaitement adaptée pour
étre placée sur une table, permettant de préparer des repas
pour un groupe de 2 a 6 personnes, favorisant ainsi une atmos-
phére conviviale.

Faible consommateur dénergie et simple a installer, la plan-
cha offre une cuisson uniforme et controlable, permettant

aux utilisateurs de maitriser parfaitement la préparation des
viandes, des poissons ou des légumes. Elle possede une plaque
interchangeable permettant de choisir entre cuisson simple ou
grillade.
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CIBLE PRINCIPALE

Les amateurs de grillade et de
cuisine méditerranéenne

Les familles

Les 35-60 ans > actifs / profes-
sionnels

CIBLES

COEUR DE CIBLE

Jeune actifs entre 25-35 ans
ayant une terrasse ou balcon

CIBLES PERIPHERIQUES

+ de 60 ans
Amateur de camping, de plein air
Restaurateur
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MOTIVATIONS

Motivations hédonistes :
- Plaisir de cuisiner et déguster des repas avec des saveurs
riches pour une expérience culinaire agréable
- Permet de cuisiner une variétés d’aliments avec rapidité pour
une cuisson saine pour un repas équilibré

Motivations oblatives :

Partager des moments conviviaux a ses amis ou sa famille avec
des plats savoureux lors doccasions particuliéres

Motivations d’auto-expression :
Possibilité de cuisiner de maniére créative en exprimant ses
talents culinaires et se découvrir une passion
Personnalisation de plats selon ses gofits et préférence



OBJECTIFS DE COMMUNICATION

COGNITIF

Développer sa notoriété aupres des jeunes.

CONATIF

Inciter les consommateurs a acheter la Tab'O pour essayer.

AFFECTIF

Rajeunir 'image de la marque aupres de la cible pour la rendre plus fun.
Etre en adéquation avec lesprit de partage avec les invités.
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Notre réflexion

On sest basé sur I'idée commune que lors des
grillades les invités s’habillent de maniere peu classe
pour éviter de se salir ou éviter lodeur de la fumée.
Puis, on sest interrogé sur la raison pour laquelle on
peut utiliser une plancha : marquer un moment de
dégustation et de partage.

On sest rendu compte que la plancha d’'Ofyr ne
dégage pas de fumée forte grace a l'utilisation des
briquettes de coco dégageant une odeur neutre
contrairement au charbon.
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CONCEPTBOARD

]
INSIGHT

Lors des grillades, on adopte souvent des vieux vétements
pour éviter les mauvaises odeurs de la fumée et les taches
de graisse.

| BIG IDEA

La plancha d'Ofyr, va permettre de vivre lexpérience
d’une cuisine efficace et propre, libérant ainsi le style de
nos plus beaux habits.

SN CONCEPT CREATIF

Ne sacrifiez plus votre style pour un barbecue réussi.
Ofyr rend les grillades élégantes et sans compromis !




SIGNATURE
«Griller avec allure»

JUSTIFICATION

Justification : Linstallation efficace, I'absence de fumée et la facilité de nettoyage
font de la plancha d’'Ofyr le choix idéal. Utilisez des briquettes de coco pour une
expérience sans odeurs désagréables, différente du charbon traditionnel.

Vivez la convivialité sans compromettre votre allure avec Ofyr.

PROMESSE

La plancha Tabl'O permet de garder notre allure et notre
propreté lors des grillades.

SUPPORT DE PROMESSE

La plancha ne dégage pas dodeur forte, ni de fumée, elle est assurée
par les briquettes de coco.

TonN

Elégant et humoristique. Il y a un décalage entre les textes volontairement
dans un langage familier et les images qui sont classes.

CONTRAINTES
Respecter le budget et la charte graphique




VIDEO

Script vidéo :

Les premiers plans montrent une femme qui se prépare élégemment. Elle est bien apprétée, de sorte a ce que lon pense quelle va partir pour un événement
important. Au final, la chute. Dans un second plan, on la voit descendre et simplement rejoindre ses amis autour de la plancha Ofyr. Avec cette plancha, on
peut rester classe en toute circonstances puisquelle ne salit pas.

 J
L

*fourni avec des briquettes
de résidus de noix de coco




LES POSTS

Les posts sont a vocation humoristique. Les photographies sont classes, mais les textes sont
familier et possédent, pour la plupart, un double sens.

TOUJE L’ODEUR DE L’AUBERGINE,
RIEN QUE L’AUBERGINE.
‘"ﬂ'\:

JEANE RESSEMBLE
PLUS A UN SAC A
CHAQUE'GRILLADE

OFYR

TOURNER&
RETOURNER

SANS ECLABOUSSER

CETTE FOIS C’EST PAS MQI

QUI ME SUIS FAIT GRILLER '
1rg7//

L’ALLUMER= -
“r
SANS TRANSPIRER.
% ’ -
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ACTIVATION - 1
OFYR

JEU CONCOURS
CONCOURS PHOTOS Griller avec allure

TABLO

#GRILLEZAVECALLURE

Lancement d'un un concours sur les réseaux sociaux encourageant les
utilisateurs a partager des photos de leurs moments de grillades tout en
restant élégants. En récompense les participants pourront obtenir une
plancha et des accessoires y compris les briquettes de coco.

1) Habillez vous avec style

2) Lancez une séance

grillade avec vos proches
w== 3) Capturez l'instant et

postez sur Instagram !

#CrillerAvecAllure

OFYR
JEU CONCOURS

Griller avec allure

TABLO
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ACTIVATION - 2

MARKETING D INFLUENCE
AVEC DEMOTIVATEUR FOOD

Pourquoi ? Cette activation a pour but de valoriser la marque aux yeux

du consommateur Lobjectif est que I'influenceur crée des recettes avec la
plancha Ofyr une vidéo, créant ainsi une expérience authentique pour son
public.

Qui ? Nous avons pensé a I'influenceur tres connu: démotivateur food Cest

un compte de découverte sur la cuisine avec de nombreuses vidéos dégus-
tation sur ce sujet.. Elle touche donc les jeunes sur Tik Tok, mais aussi les
adeptes de la cuisine. <

Demotivateurfood

Ou ? Demotivateur food possede plus de 400 milles abonnés sur Tik Tok et
Instagram, et accumule au moins 500 000 vues sur chacune de ses vidéos,
encore davantage lorsqu’il sagit de vidéos dégustation. La vidéo pourrait
donc étre postée initialement sur Tik Tok et Instagram , et étre reportée
sur les autres.

@demotivateurfood @

12 187,6 K 1,6 M

Suivis Followers J'aime

-

s ——
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Comment ? 1] faudrait mettre en place un systeme de partenariat ou de . o8 =
collaboration plutdt qu'un simple placement de produit. Nous envisageons Message v §

Prise de contact | Demotivateur

b Y4 . /4 7
détablir un arrangement mutuellement bénéfique. Le premier média social 100% food Food o
Retrouvez le détail de nos recettes ici : . ‘ Cécile Ghis 1204 .
(2 https://www.demotivateur.fr/food/videos fame
Ajout perso Banjour Nous,
iR n & Mers o vatr el sour nose mac

Peut-an privair un appel pour en discuter plus
précizément 7
Nhézitez pas @ me communiguer vos disponibilités?

Banne journée,
ile

Cécile Ghis




& Cedrik Lorenzen 2 o

@cedriklorenzen @

83 46M 10,7 M

Suivis Followers J'aime

Suivre Message v

Self taught =
So much more than just a food page %)
Recipe Access -

& www.cedrik-lorenzen.com

& Soutient : Malala Fund Instagram

Un autre compte qui fait de la cuisine pourrait permettre a la
marque de garder un coté décalé et ludique : Cedrik Lorenzen
sur Tik Tok.

Bien que ses recettes soient tres esthétiques et paraissent sé- \
rieuses de prime abord, il ajoute une touche d’humour en sexua-
lisant les aliments.

Cette approche permettrait a la marque de maintenir un équi-
libre entre la sophistication visuelle de ses produits et une
tonalité ludique, offrant ainsi une expérience plus engageante et
accessible pour son public.




J Recommandations

Certains contenus “Food” comptabilisent énormément de
vues sur Tik Tok, il serait pertinent d'avoir un compte sur ce
réseau. Sachant que la cible est jeune. mais il y a aussi une
importante part d’ humour sur ce réseau.

. Proposez des offres spéciales, des réductions ou des offres
groupées pour attirer les clients. Les consommateurs étant
sensibles au prix, ces incitations peuvent stimuler les ventes.
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