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1 - strategie de communication

Synthese de la demande

Sur un marché concurrentiel et sur lequel les marques disposent d'un fort ancrage historique, Le
Francomtois veut se différencier en misant sur la modernité. La marque souhaite donc accroitre
sa présence digitale, pour convaincre ses clients sur ces supports et augmenter la notoriété de
“Le Francomtois”.

Contexte sociétal

La digitalisation du monde est une réalité. Les marques doivent désormais étre présentes sur internet
et sur les réseaux sociaux pour toucher leurs clients, qui sont de plus en plus attachés aux supports
numériques. Cette transition a notamment touché les consommateurs, qui sont de plus en plus
attachés aux supports dématérialisés.




2 - stratégie créative

insight

Ftre patron mais responsable

promesse

Les engagements RSE, en gardant une image de
terroir, proche de ses consommateurs

idée forte

Le Francomtois C'est le boss
mais un boss responsable

justification

Les différents labels que détient le Francomtois sur ses
produits rendent cette promesse crédible.

concept créatif

Le boss C'est Dédé

ton du message

Légerement décalé qui reste sérieux. La marque doit parler a la
cible et a son coeur, soit les familles francaises

signature
Chez Le Francomtois, on est loco!
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Notre réflexion

Chez Le Francomtois, on est loco!

“Loco” qui signifie “fou” en grec, mais qui se prononce également comme
“locaux”. Chez Le Francomtois, on n’hésite pas a communiquer de maniére
décalée, quitte a passer pour des fous.

Dédé est un personnage fictif, il n'a pas de physique particulier. C'est un
chef dentreprise  Franc-comtois responsable et soucieux de
I'environnement, comme beaucoup de consommateurs. Il représente
parfaitement la marque Le Francomtois.

La marque a un fort engagement RSE, elle porte un intérét pour le bien-
étre animal et les valeurs importantes aux yeux des consommateurs. La
proximité avec les producteurs de lait leur tient a coeur. Pour certains, ils
travaillent avec eux depuis 4 générations ! La fromagerie accompagne les
producteurs dans leur engagement dans la charte des bonnes pratiques
de I'élevage. (Engagement RSE fort).




Coeur de cible

»  Les Familles francaises avec des enfants
»  Les personnes de 25-50 ans habitant dans
I'Est de la France

Motivations

»  Chercher a ce faire plaisir en consommant le produit
»  Partager des moments avec ses proches autour d'un pot de can-

coillotte.

Cibles périphériques

Les distributeurs

»  Lestouristes

»  Les personnes sous un régime particulier (végéta-
rien, intolérance au lactose)

Cible principale

»  Consommateurs de cancoillotte
»  Grand Public

Freins

»  Prix plus élevé par rapport aux concurrents
»  Les clients peuvent étre attaché a une marque
et ne veulent pas s'en séparer



Positionnement

Distinctif : Milleret est distinctif par rapport a ses concurrents car ses cancoillottes possedent
le moins de matiere grasse du marché, compatibles avec un régime végétarien et dans une
gamme de prix plus élevée que ses concurrents.

Attractivité : Elle propose plusieurs golts pour chaque cancoillotte. Et donc répond aux
différentes attentes des consommateurs.

Crédibilité : la marque «le Franc-comtois» vient de la fromagerie milleret qui est hautement réputée
pour ses autres fromages, tels que I'Ortolan et le Roucoulon. Elle possede divers labels et des
normes.

Durabilité : La marque Le Franc-Comtois est inscrite sous le nom de la fromagerie Milleret et
bénéficie donc de sa notoriété ainsi que de son audience. Concernant les consommateurs, la
demande de fromage ne faiblit pas.
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Diagnostic

La marque Le Franc-Comtois est attractive et met en avant son PI’O b | é m e é réSO u d re

historique et le développement de ses nouveaux produits a travers
Iinnovation toujours en rapport avec les attentes des consommateurs. Comment se moderniser sans oublier ses origines ? Quelle activation

Cependant, la marque est peu active sur les réseaux sociaux ce qui réaliser pour développer cela.
minimise la présence de la marque dans I'esprit des consommateurs.

»  Cognitif : Développer sa notoriété de maniere plus moderne / S'adapter
aux habitudes des consommateurs / Faire connaitre leur savoir faire.
»  Conatif : Inciter les consommateurs a acheter ses produits locaux.

»  Affectif: Toucher les clients avec une image moderne
et traditionnelles de la marque.




strategie des moyens

Inhiactif -
L'objectif :
L'objectif de cette campagne est de promouvoir la marque Le Francomtois, en mettant
en avant ses différents engagements.

» Brand content

» \idéo promotionnelle

» Marketing d'influence

» Appui sur un marronnier : Noél, journée du pull moche
» Merchandising

44 PRINTFUL

Printful est une entreprise qui propose des
o o . services d'impression sur divers types de
Activation 1: Le merchandising : Les pulls de Noél vetements
Pourquoi ? Le logo du Francomtois évoque clairement la saison hivernale. Arborant une couleur rouge et
un sapin, il incarne parfaitement cette ambiance, mais ses caractéristiques ne sarrétent pas I3. Les
produits proposés par Le Francomtois ainsi que ses valeurs s'harmonisent idéalement avec cette belle
saison de 'année. Par exemple, la cancoillotte, avec sa texture crémeuse et onctueuse, se révele étre un
choix idéal pour les festivités de No&l. De plus, les valeurs familiales et chaleureuses défendues par Le
Francomtois viennent parfaitement compléter cette association avec I'esprit des fétes de fin d'année.

Mais aussi, on pourrait volontairement rendre les pulls peu harmonieux pour participer a la journée
internationale du pull moche de Nogl. Cette tradition festive perdure depuis 2011. Elle est fétée tous les
troisiemes vendredis du mois de décembre, et pourrait donner lieu a des tendances sur les réseaux. La
marque bénéficierait donc d'une visibilité accrue et, dans le temps, les consommateurs se
souviendraient du fait que la marque ait participé a cet évenement ludique.

OU ? On pourrait les proposer sur le site de la fromagerie. Mais aussi en faire quelques posts amusants,
donc les exposer soi-méme. Mais, dans I'idée, il sera également porté par un influenceur connu.



Activation 2 : Le marketing d'influence : L'influenceur

Pourquoi ? Cette deuxieme activation vient compléter la premiére. Il s'agit de faire porter a un
influenceur le pull Le Francomtois afin de valoriser la marque aux yeux du consommateur. L'objectif est
que l'influenceur déguste les produits de Le Francomtois dans une vidéo, créant ainsi une expérience
authentique pour son public.

Qui ? Nous avons pensé a l'influenceuse trés connue : Poopi

C'est une adoratrice du fromage, elle fait de nombreuses vidéos dégustation sur ce sujet. Sa facon
vorace de manger attire beaucoup, et éveille I'appétit de ceux qui la regardent. Elle touche donc les
jeunes sur Tik Tok, mais aussi les adeptes du fromage. Elle a également une proximité avec ses
abonnés et sa facon d'étre sur ses vidéos peut coller a I'image conviviale de la marque. De plus,
Poopi privilégie les fromages artisanaux.

Ou ? Poopi possede plus de 4 millions d'abonnés sur Tik Tok, et accumule au moins 500 000 vues sur
chacune de ses vidéos, encore davantage lorsqu'il s'agit de vidéos dégustation. La vidéo pourrait donc étre
postée initialement sur Tik Tok, et &tre reportée sur les autres réseaux sociaux par la suite.

Comment ? Il faudrait mettre en place un systeme de partenariat ou de collaboration plutot qu'un simple
placement de produit, d'ou le choix de Poopi. Habituellement, elle recoit des produits en cadeaux et les
déguste en vidéo pour faire de la publicité a la marque dans un premier temps, mais aussi par plaisir.
Nous envisageons d'établir un arrangement mutuellement bénéfique.

Anng G annagrugr.. 0 oct 0B TIT[yedjousl -
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Cowcou Poopi,

Nows avons bescin d'un nfluenceur pour metire en avant la cancodlobie
“le Francominis® de la célébre fromagedie Mileret.

Elil 88 rouve que & vous suis Sepuls longlemps el que je connais vakre
amour pour e fromage. Qul Taulre Gue vous Sorail plus oM pour
outle campagne 7

Alors est-co quiun panenarat aves cotte grande omagerie arisanale
wous intérassarnd 7

Pour Mnstant cotle campagne esi fictive, mais sl nous: sommes choisis,
wlhe pourts deveni réelle

poopi bl

Amoi =

Bonjour Anna,

J'espére que vous allez bien,

Je suis Enzo, 'accompagne Poopi dans la gestion de ses
emails et partenariats. Mice to e-meet you &

Mereci & vous pour votre proposition. Je vous invite & revenir
vers mol lorsque que le projet sera validé afin que nous
puissions réellement discuter de ce projet. Par ailleurs,
pourriez-vous me donner plus dinformation sur votre
‘agence ou entreprise sl vous plalt 7

poopiblh &

Poopi Blh

932 Abonnements  4.3M Abonnés  407.4M Jaime

Food, Beauty & Asmr @
W Mother of mochis 4 «§
% poopiblhpro@hotmail.com



Les réseaux sociaux

Pour Déde, ses vaches
clest bien plus que 2 -
son mél’ .

] t
Gaec D'Avril Goec des Champeg LAl

Le but de la campagne est donc de créer du contenu
autour de ce personnage qu'est Dédé. Voici donc des
exemples de posts qui pourraient étre diffusés sur les
réseaux sociaux de Le Francomtois pour raconter son
histoire et construire peu a peu le personnage. Ce
format carré est typique et propre a la plateforme
Instagram mais ils pourraient étre adaptés pour
convenir aux différents réseaux.

Déde, il fait attention

ceque ses uaches SOlelflf
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Comme la campagne se déroulerait au pOUlI(' ‘es fetes, Dede vous
moment des fétes, il faudrait également créer

du contenu en rapport et axé autour du sujet. Offlf'e sa P‘MS be“e V'eceﬂe
Voici donc deux exemples de posts qui
seraient publiés au cours du dernier mois de
lannée

o4

~a

)
™ ' . .
~ vous souhaite

de Joyeuses fefes!
~ou

La campagne serait également accompagnée
d'une vidéo “teaser”
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Récommentations

» |'Instagram de Le Francomtois doit étre mit sur la page internet de la fromagerie Milleret.

» Les produits de Le Francomtois devraient étre plus mis en avant sur Facebook. Au moins autant que les autres
fromages.

» Informer davantage sur les avantages concurrentiels de ses produits (Végétarien, peu de matiére grasses,
authentique, etc.).

» Publier plus de contenus.

» Réaliser des appels téléphoniques parmis les clients de Le Francomtois afin d'analyser la cancoillotte le plus
appréciée parmi ce qu'elle propose, afin de voir quel produit mettre le plus en avant.

» Eventuellement, intégrer un slogan musical dans les publicités de Le Francomtois afin de marquer I'esprit des
consommateurs et des potentiels consommateurs, la marque sera facilement mémorisable.
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Afin d'analyser votre concurrence
pour vous conseiller au mieux,
nous avons réalisé un Benchmark

At mear
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Présence social media de vos concurrents

FACEBOOK
V' N\ Y\

Offres sur leur produits
Les événements (fétes, jeux produits, marronniers)

permettant de valoriser leur produits.

== Fromagerie Badoz .

« . Cancoillotte La Belle Etoile =
@ 6j- @ ¥ 18octobre 319:01- Q@
N ¥ [TRIPLE MEDAILLE D'ARGENT] ¥
foccasionde la Se['nalne du Gol, Ialssez.-\{ous Les cancoillottes IGP du fromager, Ail Rose, Vin Jaune & Nature ont
tenter par nos cancoillottes aux saveurs originales : remporté la médaille d'Argent au concours de fromages FROMONVAL,

ail et fines herbes, vin blanc, échalote, o... Voir plus ce samedi 15 Octobre, & Mamirolle. &

www.fromagerie-badoz.com
#f... En voir plus

LA SEMAINEDUGOUT (2n

DU 16 AU 22 OCTOBRE 2023




INSTAGRAM
V" \ Y\

Offres de leur produits

Les événements tels que les jeux concours

Les activités promotionnelles

Offre de leur cancoillotte sur la chaine France 3

g__*_- fromageriebadoz

Qv N

o B 27 J'aime
fnsemble e b fromageriebadoz [TRIPLE MEDAILLE D'ARGENT] %
ot misiry |

Les cancoillottes IGP du fromager, Ail Rose, Vin Jaune &
Nature ont remporté la médaille d'Argent au concours de
fromages FROMONVAL, ce samedi 15 Octobre, a
Mamirolle. &
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L INKEDIN
V' N\A\V

Offres d’emplois dans les fromageries, recrutement

saisonnier
& FROMAGERIE BADOZ + SuiVre  oee
766 abonnés
« 2 mois @

Recherche apprenti(e) fromager(e), en contrat apprentissage
La fromagerie Badoz 4 Pontarlier est 3 la recherche d'un(e) apprenti(e) fromager{e),
en formation BTS, en alternance a partir du 01/09/2023 ! Si tu es prét(e) & ...voir plus

/g’f‘\._ " .
S~ RECRUTE
Apprenti(e)
Fromager(e)
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..":h FROMAGERIE BADOZ cee

[ON RECRUTE, SAISONNIERS]
Envie de partager la passion du Mont d'C ...voir plus

.
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YQUT UBE
V' N\

Recettes
Histoire de la marque
Fabrication des fromages

"f-?.v,wrqu'fh‘ Fromagerie Badoz
2

4 ™ @fromageriebadoz2489 - 14 abonnés - 4 vidéos

ado:

@ z’ Fromagers et affineurs de pére en fils, la #FromagerieBadoz fabrique et affine les AOP*de .. >
.U\ ;

o

-
g — " z
J/&"‘:ﬁn’ ey Bennt™ "'Lv S'abonner

Accueil Vidéos Playlists Chaines A propos

Vidéos P Toutlire

Film historigue Fromagerie Des Hommes passionnés, Des HOMMES passionnés, Des HOMMES passionnés,
Badoz une Nature généreuse -... une NATURE généreuse -... une NATURE généreuse -...
230 vues ~ilya3ans d4vues-ilyadans 1.7kvues = illyadans 1M0vues -illyadans
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insigh

Ftre patron mais responsable

idée forte

Le Francomtois Cest le boss
mais un hoss responsable

concept creaty

Le boss c'est Dédé

Concept board




Planning

Novembre Décembre Janvier
Semaine 47 Semaine 48 Semaine 49 Semaine 50 Semaine 51 |Semaine 52 |Semaine 1 Semaine 2 Semaine 3 |Semaine 4
Vidéo de
présentation et
d'introduction du
personnage
Post réseaux Post réseaux Post réseaux Post réseaux
sociaux sociaux sociaux sociaux
Annonce de la
FEBIE collaboration sur les
cancoillotte des
réseaux du
fétes .
francomtois

Publication de contenu
en Aval de la campagne,
remerciements

Présence Campagne
sociale médiaf d’activation




B U d ge t S Photographe Vidéaste

1000€ Graphiste
200€

Influenceur
7000€

Activation Pulls
15000€

Frais d'agence
1900€

Total : 25100 €
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