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FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades <D

@ 1950-1959 IKEA was established in:

Sweden

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades < D

® 1960-1969 IKEA was established in:

Denmark
Norway

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades < D

© 1970-1979 IKEA was established in:

Australia
Austria
Canada
Germany
Hong Kong
Japan
Kuwait
Netherlands
Singapore
Switzerland

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades < D

® 1980-1989 IKEA was established in:

Belgium

Canary Islands
France

Iceland

Italy

Saudi Arabia
United Kingdom
USA

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades < D

. 1990-1999 |IKEA was established in:

China

Czech Republic
Finland

Hungary

WEIEVWSE

Poland

Spain

Taiwan

United Arab Emirates

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades < D

® 2000-2009 IKEA was established in:

Cyprus
Greece
Ireland
Israel
Portugal
Romania
Russia
Turkey

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s
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IKEA expansion over the decades < D

® 2010-2019 IKEA was established in:

Bahrain
Bulgaria
Croatia
Dominican Republic
Egypt

India
Indonesia
Jordan
Latvia
Lithuania
Morocco
Qatar
Serbia
South Korea
Thailand

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



FTENDUE TERRITORIALE

IKEA expansion over the decades < >

 2020-now IKEA was established in:

Mexico
Philippines
Puerto Rico
Slovenia

1950s 1960s 1970s 1980s 1990s 2000s 2010s 2020s



PRESENTATION DE

I KE | 'ENTREPRISE

Composantes signalétiques

Jingle

https://www.youtube.com/watch?v=d8Wdj0oQyuk Design democratique

e Fonction

Typographie lkea (before) e Forme

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKk o oy ~
LIMmNnOoPpQqRrSsTtUu Quallte

VvWwXxYyZz012345678 e Durabilité
e Prix bas

Ikea (after)

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjK
kKLIMmMNNOoPpQQqRrSsTt
UuVvWwXxYyZz012345



https://www.youtube.com/watch?v=d8Wdj0oQyuk

PRESENTATION DE
|'ENTREPRISE

Composantes signalétiques




Couleurs

| Couleurs du logo

Formes

couleurs du pays

PRESENTATION DE
'ENTREPRISE

Couleurs, formes, slogans

Slogan




PRESENTATION DE
L'ENTREPRISE

IMAGE DE MARQUE

Qualité Familiale (ET Délais Eco-certifié Simple
qualité/prix rapides




€  ANALYSE STRATEGIQUE SCP

JEUNES FAMILLE TOUTES LES GENERATIONS

Revenus moyens Budget calculé ler appartement, maison,
Style moderne Carte IKEA Family seul, en famille...



€  ANALYSE STRATEGIQUE SCP

Positionnement genéral

e Moderne

 Prix abordable
e Familial ; & e Kitchen
e Classe moyenne £ WU [ —

Positionnement mono-segment

e Clientele soucieuse des colts

Make Everyday Brighter =

]

Positionnement adaptatif | | : . % ! S,

op

Positionnement esthetique Pourquoi se limiter a un domaine quand on peut faire les deux ?

e Dynamiques des préférences

e Design démocratique



ANALYSE STRATEGIQUE
OUTIL AAKER

FIDELITE

Affectifs

NOTORIETE

Top of mind

QUALITE PERCUE

Bonne qualité
Faciles a monter
Faciles a transporter
Conseils vendeurs

IMAGE DE MARQUE

Identité affirmee
Marque intime
A lécoute

AUTRES ACTIFS

Restaurants
Garderie



ANALYSE STRATEGIQUE
PRISME KAPFERER

PHYSIQUE RELATION REFLET MENTALISATION PERSONNALITE CULTURE
Bleu/jaune Circuit prédéfini Moderne Renouveau Neutre Famille
Less is more Projection facile Elégant Satisfaction Epurée Convivialite
Typo Verdana Solide Moderne Partage
Elégante Bien-étre
Qualite
Cohésion
Simplicite
Renouveau

Responsabilite



Reseaux sociaux
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IKEA France @

Répond 2 toutes vos questions via notre page
“contactez-nous" pour le moment

i sur Tack ! (merci en
Suédois).
1144 394k
Tweets
IKEA France &

Laissez entrer le printemps & Faites de votre
maison un havre de paix, ol bien-étre et
harmenie dominent afin d'en faire un lieu
calme qui ravive.

Découvrez nos produits et conseils Bl

& witter.com

Application

09:13 wl T [

< IKEA France S Qi

IKEA France

@ikeafrance - 36,1k abonnés - 278 vidéos

Notre mission2 >

bonner

ACCUEIL  VIDEOS ENDIRECT  PLAYLISTS ¢

Photos  Vidéos  Commu

@ IKEA+moi : comment optimiser les
rangements de sa chambre sans mettr...
IKEA France -1 M de vues - il y a 1 mois

[ 5]

hecuei Shorts

) Des idées, des meubles et des accessoires de
décoration pour toute la maison 3 petits pri

Spots televises

Spots radio

Partenariats

09:11
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8

< ikea &

@ 1064 13M

1
Publications Followers ~ Suivi(e)s

IKEA

Hej! i

Creating a better everyday life for the many people.
Voir la traduction

@ linktr.ee/IKEAtoday

Suivre Ecrire A
3 \m‘ ) @ .
OMSESIDIG ~ BASTUA  VARMBLIXT  Quizzes B1S

Commergant vérifié - @IKEA

de I'envi isic respo,

ikea.com - @IKEAUSA - You're here! Discover
a world of design ideas and smart solutions to
make life at home easier -- with IKEA! @ Inter
IKEA Systems B.V. 2016
714k abonnés - 106 abonnements

+ de 10 Mio vues mensuelles
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S'abonner wee

Créées AIELINIEER

pand
charaer in ane

OMMUNICATION

Affichage OOH/DOOH

T

It's time for
a brighter everyday.

[KEH & pEing of

August 9

Techniques
utilisees




COMMUNICATION

Analyse de la
communication




COMMUNICATION
Storytelling




CONCLUSION

IDENTITE PUBLICITES OFFRE PROJECTION RELATION
Simple Soignees abondante Dans des scenes Conviviale
Epurée Humoristiques Pour tous de vie quotidiennes Familiale

les budgets






