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«C’est une pratique qui consiste a dire
pour un Influenceur : "N'achetez pas
ca'. C’est un conseil de non-achat ou
non-utilisation d’'un produit ou d’un
service»

Un sentiment communautaire
La génération Z
S’abstenir d’acheter
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D'ENSEMBLE




Deinfluencing

Don’t buy these!

#deinfluencing

" TikTok

@chloe.chapdelaine

Sensibilité face a notre impact
environnemental

Perte de leur authenticité aupres
de leur communauté
Alternatives plus économiques,
ecologiques ou qualitatives.
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Un equilibre entre eux et les influenceurs
Inverser les roles, proposer eux-memes

des produits
Agentivite +
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4 NEXPRESSION

Revenir a la source des réseaux sociaux

Aller contre les influenceurs +
Un hashtag
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L'image que les consommateurs exposent
d’eux
Affirmer une opinion
Dominique Cardon +
e lidentite civile
e l'identité agissante

e ['identité narrative
le capital de notoriete
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LU ARG VUL L

He=M1 IFLUETICING ¢

Lorsqu’on cite le nom, seulement 34,3%

des personnes connaissent le de +
iInfluencing.
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Mais quand on donne la définition...
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entages sont calculés par rapport au

33,3%
50%
16,7%
100%

100%|
100%
0%
0%

34,3%

nombre d'observations en ligne

[T T I R I - I T

Taux de réponse :

En dessous de 18 ans, les personnes ne
connaissent pas cette pratique.

‘ ‘J_J J_” [

27a 29 ans, une majorité
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Intagram
Snapchat
Tiktok
Facebook
Youtube
Twitch
Twitter
Pinterest
Reddit
Aucun
Total

Intagram
Snapchat
Tiktok
Facebook
Youtube
Twitch
Twitter
Pinterest
Reddit
Aucun

Total

Connaissez vous le ...
Sur quels réseaux s...

Réponses effectives : 35

S =

—y oui

J _ Eff. % Obs.
11 355%

4 30,8%

3 27,3%

2 s0%

5 27.8%

2 50%,

2 28,6%

1 20%

1 S50%:

1 50%

32 33%

Non-réponse(s) : 0

20 40

BN oui B Hon

Non

Eff.
20

M @ O

= = & U A

60

Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.

Total
Eff. % Obs.
31 100%
13 100%
11 100%
4 100%
18 100%
4 100%
7 100%
5 100%
2 100%
2 100%
97

La somme des lignes et ou des colonnes est différente du nombre d'observations du fait des réponses multip

Taux de réponse : 100%
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Facebook, Twitch et Reddit
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N FONCTION

L'impact sur vous 7 5 cala m'a fait réfléchir)'al décidé de ne pas acheter le produltie me suls abonné au comptel'al partager la publication'al llké

Votre ige | Ef. % Obs. Eff. % Obs.| Eff % Ovs.| Eff. % Obs. a |

15 | 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% N e .|J T,
16 o 0% 0 0%, o 0% 0 0%, _l 1 _l l
17 0 0% 0 0% 1 100% 0 0% _— g —
18 7 53,8% [} 45.2%! 2 15,4% 1 7. 7% -I J J -I J
19 2 0% 2 40% 0 0% L] 0% — — b — — —
20 2 667% 2 66,7% 1 33,3% 0 0%

21 0 0% [ 0% 0 0% 0 0%

23 [ 0% 1 100%) o 0% 0 0%

19 o 0% o 0% 0 0% L] 0%

51 o 0% 0 0% 1 100% 1 100%

53 1 IOD"A_ o D%l 0 D'!bl L] E‘BI

Total 12 20% 11 1B,3% 5 8,3% 2 3, 3%

g : : | j 2 |

LS pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.
La somme des lignes et ou des colonnes est différente du nombre d'observations du fait des réponses multiples.

Réponses effectives : 28 Nen-réponse(s) : O Taux de réponse : 100%

Plus on est age, plus on agit

WOWR B Rl B B = s = = =
= T I T R ]

Total
i i L] i i i
0 20 40 &0 B0 10
B Cels ma fart réféchin N rai iké la publication
Fal décidé de ne pas acheter I je sl appréoé L publication
le produt J= e me suls pas sentie
BN je me suis abonné au comple CONCEMme
B i pariager La pubbication Je me suls intéressé suprodul
aitigué
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PAR QUI ES
+ PF Jrl TIOUE LE DE

Effectifs % Obs.
Un utilisateur connu 6 21,4%
Un utilisateur inconnu 12 42,9% |
Un proche 0 0% .. . T N .
Un influenceur 10 35,7% 'I_. J 1 - _.J
Total 28 100% |y | ] i
T T g
Réponses effectives : 28 Non- répon:af : 0
Taux de réponse : 100% Modalité la plus citée : Un utilisateur inconnu

Pratiqué par des utilisateurs non connus

B Un utilisateur connu
B Un utiisateur inconnu
B Un influenceur
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Seriez-vous prét a... oul ' non

Combien d'abonnez a... ¢ Eff. 9% Obs. Eff.
Non-réponse . 1 50%‘ 1
25 1 50% 1
33 0 0% 0
54 0 0% 0
57 0 0% 1
83 1 100% 0
100 1 100% 0
101 0 0% 1
130 0 0% 0
160 0 0% 1
173 1 100% 0
200 0 0% 1
211 1 100% 0
247 0 0% 0
250 1 100% 0
280 1 100% 0
290 1 100% 0
292 0 0% 0
300 1 50% 1
318 0 0% 0
3so 1 100% 0
360 0 0% 1
370 1 100% 0
375 1 100% 0
550 1 100%: 0
564 1 100% 0
710 0 0% 1
782 0 0% 1
1600 0 1
4 600 1 100% 0
5 000 1 100% 0
Total 17 60,7% 11

Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.

Réponses effectives : 26

Non-réponse(s) : 2

% Obs.

0%
50%
0%
0%
100%
0%
0%
100%
0%
100%
0%
100%
0%
0%
0%|
0%
0%
0%
50%
0%
0%
100%
0%
0%
0%
0%
100%
100%
100%
0%

0%
39,3%

Taux de réponse :

Total
Eff. % Obs.
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100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

RAPPORT AU
NOMBAE D'ABONNES

Plus on a de visibilite
Plus on partage ses opinions.

RETOUR A LA VUE
D'ENSEMBLE




Seriez-vous prét a...
Combien d’abonnez a... ¢
Non-réponse
25
33
54

57
83
100
101
130
160
173
200
211
247
250
280
290
292
300
318
350
360
370
375
550
564
710
782

1 600
4 600
5 000
Total

oul
Eff. % Obs.
1 s0%
1 50%
0 0%
0 0%
0 0%
1 100%
1 100%
0 0%
0 0%
0 0%
1 100%
0 0%
1 100%
0 0%
1 100%
1 100%
1 100%:
0 0%
1 50%
0 0%
1 100%
0 0%
1 100%
1 100%
1 100%:
1 100%
0 0%
0 0%
0 0%
1 100%
1 100%
17 60,7%

Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.

Réponses effectives : 26

Non-réponse(s) : 2

Taux de réponse

non [ Total

Eff. % Obs. Eff. 9 Obs.
1 SU%I 2 100%
1 50% 2 100%
0 0% 0 100%
0 0% 0 100%
1 100% 1 100%
(1] 0% 1 100%
0 0% 1 100%
1 100% 1 100%
0 0% 0 100%
1 100% 1 100%
0 0% 1 100%
1 100% 1 100%
0 0% 1 100%
0 0% 0 100%
0 0%| 1 100%
0 0% 1 100%
0 0% 1 100%
0 0% 0  100%
1 50% 2 100%
0 0% 0 100%
0 0% 1 100%
1 100% 1 100%
0 0% 1 100%
o 0% 1 100%
0 0% 1 100%
o 0% 1 100%
1 100% 1 100%
1 100% 1 100%
1 100% 1 100%
0 0% 1 100%
0 0% 1 100%

11 39,3% 28

EN FONCTION
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Avec l’age et la maturité
une image de nous plus crédible

RETOUR A LA VUE
D'ENSEMBLE
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LUTILISATION D'UNE
<4+ NOUVELLE IDENTITE:

Une nouvelle identi... -3  pas d'accord Plutét pas d'accord Plutdt d'accord D'accord Total

Vous avez un compte... } EMf. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs.
Privé ' 9 69,2% 3 23,1% 1 7,7% 0 0% 13 100%
Publique | 4 57,1% 3 42,9% 0 0% 0 0% 7 100%
Total 13 65% 6 30% 1 5% 0 0% 20

Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.

La somme des lignes et ou des colonnes est différente du nombre d'observations du fait des réponses multiples.

Compte privé = de-influencer sous une
nouvelle identite.
Préserver leur identité numeéerique.

Réponses effectives : 17 Nen-réponse(s) : 0 Taux de réponse : 100%

Privé

Publiq

Total

0 20 40 60 80 100

B Pas daccor d B plutdtpas daccord I Plutst daccord aCCOn
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Un nouveau compte s... -5 pas d'accord Plutdt pas d'accord Plutét d'accord | D'acecord Tatal
Votre ige | Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs.
15 ' 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 100%
16 0 0% 0 0% 1 100% 0 0% 1 100% —' —' '—' = =
17 0 0% 0 0%, 0 0% 0 0% 0 100% .|J
18 3 333% 1 11,1%) 2 22 z%! 3 333% 9 100% - _ o= — _ _ T
19 1 50% 0 D%, 0 1 50% 2 100% | N | d J | J _l J
20 1 S0% 0 0% 1 suaa! 0 0% 2 100% T —' — d
21 0 0% 0 0%| 0 0% 0 0% 0 100% J_I | I_|J J_I _I L _|J J _I J 1
23 0 0% 1 100% 0 0% 0 0% 1 100% _' - —_ ] e
29 1 100% 0 0%, 0 0% o 0% 1 100%
51 1 100% 0 0% 0 0% 0 0% 1 100%
53 0 0% 0 0%, 0 0% o 0% 0 100%
Total 7 41,2% 2 11,8% 4 23,5% 4 23,5% 17
Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.
Réponses effectives : 17 Non-réponse(s) : 0 Taux de réponse : 100%

Les plus jeunes (16-20 ans) voudraient
utiliser un compte spéecifique

=
o

-
o

-
4

-
o

-
-

L]
=

P

W w P
= - o

-
]

(=]
P
=
=
=
o
(=]
o
(=]

M pas daccord W Plutst pas daccon d B pwtst daccora I Daccord
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L'UTILISATION D'UNE
4+ URAIE IDENTITE :

-

=

Votre vrai identité —,  pas d'accord  Plutét pas d'accord Plutét d'accord | D'accord ' Total
Etes vous engagé da... | Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs.
oui ' 0 0% 0 0% 4 80% 1 20% 5 100%
Non 1 8,3% 1 8,3% 2 167% 8 66,7% 12 100%
Total 1 5,9% 1 5,9% 6 353% 9 52,9% 17

Prétes a de-influencer sous leur vraie

Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.

et il dontité
N N aaw Déja tres investies, pas peur d’assumer

leur opinion.

20 40 60 80 100

=

B pas d'accord B plutétpas daccord B plutétdiaccord B Draccord
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Un pseudo - pas d'accord  Plutdt pas d'accord Plutdt d'accord D'accord Total
Votre genre * Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs. Eff. % Obs.
Femme 3 30% 2 20% 2 20% 3 30% 10 100%
Homme 2 50% 1] 0% 1 25% 1 25% 4 100%

Autre | 1 33,3% o 0% o 0% 2 65T 3 100%s
Total 6 35,3% 2 11,8% 3 17,65 6 35,3% 17

Les pourcentages sont calculés par rapport au nombre d'observations en ligne.

Hommes et femmes sont egaux
Leur usage des réseaux sociaux soit eg

Réponses effectives : 17 Mon-réponse(s) : 0 Taux de réponse : 100%

RETOUR A LA VUE .
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CONCLUSION

el el el

Bouleverse la place de chacun
sur les reseaux sociaux

Des influenceurs moins Des influenceurs en pleine
crédiblent transformation
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Des questions ? '




